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تهـران

بیشترین نرخ تبدیل کاربران به کاربران خریدار



بیشترین تغییرات نصب فعال در دسته ی

ابزار ها:١٨٪
بیشترین رشد تعداد برنامه ها در دسته ی

آشپزی و رستوران: ١٤٪



ساعت اوج خرید برنامه ها

١٠ صبح
ساعت اوج خرید بازی ها
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درصد کاربران فعال نسخه های بازار

نسخه API دستگاه های اندرویدی کاربران

درصد کاربران هر برند

مقایسه ی مجموع خرید کاربران هر برند از بازی ها و برنامه ها

درصد کاربران خریدکننده ی هر برند در دسته های بازی

درصد کاربران خریدکننده ی هر برند در دسته های برنامه

توزیع خرید کاربران برنامه  و بازی در ساعت های مختلف شبانه روز

درصد تعداد برنامه ها در هر دسته

درصد رشد تعداد برنامه ها در هر دسته

میانگین نصب فعال برنامه های پرطرفدار هر دسته

درصد تغییرات نصب  فعال برنامه های هر دسته نسبت به فصل قبل

درصد افزایش تعداد کاربران خریدکننده ی هر دسته نسبت به فصل قبل

سهم درآمد برنامه های برتر هر دسته از خریداران جدید و قدیمی

١٤ نرخ تبدیل کاربران به کاربران خرید کننده در هر استان

١٥ بیشترین تمایل به نصب برنامه های هر دسته در بین استان های کشور

١٦ بیشترین تمایل به نصب بازی های هر دسته در بین استان های کشور

١٧ دلایل متداول عدم پذیرش برنامه ها
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درصد کاربران فعال* نسخه های بازار

در این گزارش منظور از کاربران فعال بازار، کاربرانی است که در هر یک از ماه های مشخص شده، بازار را باز کرده اند. در این نمودار، ٥ نسخه غالب مقایسه شده اند.
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نسخه API دستگاه های اندرویدی کاربران*

در این گزارش منظور از کاربران، کاربرانی است که در پایان فصل پاييز بازار را بر روی دستگاه اندرویدی خود نصب داشته اند. منظور از کاربران خریدار، کاربرانی است که در 

این فصل با یک دستگاه اندرویدی از بازار خرید کرده اند.
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می توانید اطلاعات تفصیلی دستگاه های اندرویدی را از بخش                                                دریافت کنید. *
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http://developers.cafebazaar.ir/fa/guidelines/راهنماهای مستندات توسعه دهندگان 

http://developers.cafebazaar.ir/fa/guidelines/
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HTC Huawei Lenovo LG Samsung Sony Xiaomi سایر
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مقایسه ی مجموع خرید کاربران هر برند از بازی ها و برنامه ها
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درصد کاربران خریدکننده ی هر برند در دسته های بازی 
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آشپزی و رستوران

خبرها و نشریات

آب و هوا

سرگرمی

عکاسی

سبک زندگی

شخصی سازی

دارو و درمان

موسیقی و صدا

ورزش و تغذیه سالم

ابزارها

سیر و سفر

آموزش

کاربردی

کسب و کار

کتاب ها و منابع

رفت و آمد

مذهبی

امور مالی

شبکه های اجتماعی

پیام رسان ها

ویدئو و رسانه

خرید

ورزشی (برنامه)

درصد کاربران خریدکننده ی هر برند در دسته های برنامه 

Lenovo

Asus

HTC

Huawei

LG

Samsung

Sony

Xiaomi

سایر

٪۰ ٪۱۰ ٪۲۰ ٪۳۰ ٪۴۰ ٪۵۰ ٪۶۰ ٪۷۰ ٪۸۰ ٪۹۰ ٪۱۰۰



٧

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

توزیع خرید کاربران برنامه  و بازی در ساعت های مختلف شبانه روز
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درصد تعداد برنامه ها در هر دسته*
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این نمودار نشان می دهد از مجموع برنامه های موجود در بازار چه سهمی در هر دسته قرار می گیرد. *

دسته های بازی

دسته های برنامه
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درصد رشد تعداد برنامه ها در هر دسته*
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درصد تغییرات نصب  فعال برنامه های هر دسته نسبت به فصل قبل*
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این نمودار نشان می دهد مجموع نصب فعال برنامه های هر دسته از انتهای فصل پیش تا انتهای این فصل چند درصد تغییر داشته است. *
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درصد افزایش تعداد کاربران خریدکننده ی هر دسته نسبت به فصل قبل*

این نمودار نشان می دهد مجموع تعداد کاربران خریدکننده ی هر دسته در فصل پاييز چه میزان افزایش داشته است. *
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دسته های برنامه
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سهم درآمد برنامه های برتر هر دسته از خریداران جدید و قدیمی*

منظور از برنامه های برتر، ٢٠ برنامه پر فروش هر دسته است. منظور از کاربران خریدار جدید، کاربرانی است که اولین خرید خود را از برنامه های هر دسته در این فصل 

انجام داده اند و منظور از کاربران خریدار قدیمی، کاربرانی است که در فصل های گذشته نیز از برنامه های آن دسته خرید داشته اند.
*
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دسته های  بازی

دسته های  برنامه



١٤
نرخ تبدیل کاربران به کاربران خرید کننده در هر استان*

بیشتر از ۴ درصد

۳ تا ۳٫۵ درصد

۳٫۵ تا ۴ ردصد

۲- البرز

۱۵- یزد

۲۹- آذربایجان غربی

۲۰- گیلان

۲۴- زنجان

۲۸- کردستان

۲۳- قزوین

۲۲- همدان

۱۰- کرمانشاه

۲۶- مرکزی

۱۳- لرستان

۱۷- ایلام

۵- خوزستان

۱۴- کرمان

۱۱- اصفهان

۴- قــم

۱- تهـران

۲۱- مازندران

۳۱- گلستان

۷- فارس

۱۲- بوشهر

۶- هرمزگان

۲۵- چهارمحال و بختیاری

۳- کهگیلویه و بویراحمد

۸- سیستان  و بلوچستان

۱۶- خراسان جنوبی

۹- خراسان رضوی

۱۹- آذربایجان شرقی۳۰- خراسان شمالی

۲۷- اردبیل

۱۸- سمنان

این نمودار نشان می دهد از مجموع کاربران هر استان، چه سهمی در فصل پاييز خرید داشته اند. *

کمتر از ۳ درصد



١٥
بیشترین تمایل به نصب برنامه های هر دسته در بین استان های کشور*

در این نمودار مجموع نصب فعال کاربران هر استان در هر دسته به کل نصب فعال کاربران هر استان تقسیم شده است و برای هر یک از دسته ها نام استانی که این 

نسبت برای آن بیشتر بوده است ذکر شده. شما می توانید اطلاعات کامل این نمودار را از بخش راهنما های مستندات توسعه دهندگان دریافت نماييد.
*

آموزش
کردستان

آشپزی و رستوران
قم

کاربردی
کردستان

کتاب ها و منابع
کردستان

امورمالی
اصفهان

پیام رسان ها
اصفهان

خبرها و نشریات
بوشهر

شبکه های اجتماعی
بوشهر

سیر و سفر
بوشهر

سرگرمی
فارس

موسیقی و صدا
خراسان شمالی

سیستان و بلوچستان
ویدئو و رسانه

سیستان و بلوچستان
شخصی سازی

گلستان
آب و هوا

خراسان شمالی
ابزارها

تهران
خرید

تهران
رفت و آمد

خراسان جنوبی
دارو و درمان

یزد
کسب و کار

قم
مذهبی

خراسان جنوبی
سبک زندگی

2+2

عکاسی
گیلان

ورزش و تغذیه سالم
کرمانشاه

http://developers.cafebazaar.ir/fa/guidelines/


١٦
بیشترین تمایل به نصب بازی های هر دسته در بین استان های کشور*

در این نمودار مجموع نصب فعال کاربران هر استان در هر دسته به کل نصب فعال کاربران هر استان تقسیم شده است و برای هر یک از دسته ها نام استانی که این 

نسبت برای آن بیشتر بوده است ذکر شده. شما می توانید اطلاعات کامل این نمودار را از بخش راهنما های مستندات توسعه دهندگان دریافت نماييد.
*

ورزشی
گیلان

کلمات و دانستنی ها
مازندران

امتیازی
یزد

ماجرایی
خراسان رضوی

سیستان و بلوچستان
استراتژی

سیستان و بلوچستان
رانندگی

سیستان و بلوچستان
شبیه سازی

گلستان
آموزشی

خراسان رضوی
خانوادگی

یزد
معمایی

یزد
اکشن

تفننی
اردبیل

2  1  3
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١٧

%
۱۰

دلایل متداول عدم پذیرش برنامه ها*

این نمودار ٧ علت پر تکرار عدم پذیرش برنامه ها در فصل پاييز را نشان می دهد. شما می توانید توضیحات کامل تر نمودار را در این لینک مشاهده کنید. *
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در صورت تمایل روی این لینک کلیک کنید و نظرتان را در مورد گزارش با ما به اشتراک بگذارید.

https://survey.porsline.ir/s/DepsEvf

