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در این گزارش منظور از کاربران، کاربرانی است که در پایان فصل تابستان بازار را بر روی دستگاه اندرویدی خود نصب داشته اند. منظور از کاربران خریدار، کاربرانی است که 
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درصد تعداد برنامه ها در هر دسته*

این نمودار نشان می دهد از مجموع برنامه های موجود در بازار چه سهمی در هر دسته قرار می گیرد. *
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دسته های برنامه
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درصد رشد تعداد برنامه ها در هر دسته*
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این نمودار نشان می دهد تعداد کل برنامه های منتشر شده در هر دسته از انتهای فصل پیش تا انتهای این فصل چه میزان بیشتر شده است. *

دسته های بازی
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میانگین نصب فعال برنامه های پرطرفدار هر دسته*

این نمودار میانگین نصب فعال ٢٠ برنامه ی پرنصب هر دسته را در پایان فصل تابستان نشان می دهد. *
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درصد تغییرات نصب  فعال برنامه های هر دسته نسبت به فصل قبل*

این نمودار نشان می دهد مجموع نصب فعال برنامه های هر دسته از انتهای فصل پیش تا انتهای این فصل چند درصد تغییر داشته است. *

دسته های بازی

دسته های برنامه
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درصد افزایش تعداد کاربران خریدکننده ی هر دسته نسبت به فصل قبل*

این نمودار نشان می دهد مجموع تعداد کاربران خریدکننده ی هر دسته در فصل تابستان چه میزان افزایش داشته است. *

دسته های بازی

دسته های برنامه



١۲

ی
یاز

مت
ا

ی
دگ

انن
ر

ت
یا

شر
و ن

ها 
بر

خ

ی
رم

رگ
س

ها
زار

اب

ی
ساز

ی 
ص

خ
ش

ی
دگ

زن
ک 

سب

ه)
ام

رن
(ب

ی
ش

رز
و

فر
س

و 
ر 

سی

ی
رد

رب
کا

لم
سا

ه 
ذی

تغ
و 

ش 
رز

و

بع
منا

و 
ها 

ب 
تا

ک

ی
ش

وز
آم

ن
ما

در
و 

و 
دار

ی
مال

ر 
مو

ا

ش
وز

آم

ی
س

کا
ع

ی
ای

عم
م

ن
ش

اک

ی
رای

ج
ما

مد
و آ

ت 
رف

ی
تژ

ترا
س

ا

ها
ی 

تن
س

دان
و 

ت 
ما

کل

دا
ص

و 
ی 

یق
س

مو

ی
هب

مذ

کار
و 

ب 
س

ک

ها
ن 

سا
م ر

یا
پ

ی
ساز

یه 
شب

ی)
باز

ی(
ش

رز
و

ی
فنن

ت

ی
اع

تم
ج

ی ا
ها

که 
شب

نه
سا

 ر
 و

ئو
دو

وی

ید
خر

ن
ورا

ست
 ر

 و
ی

پز
ش

آ

وا
ه

و 
ب 

آ

ی
دگ

وا
خان

سهم درآمد برنامه های برتر هر دسته از خریداران جدید و قدیمی*

منظور از برنامه های برتر، ٢٠ برنامه پر فروش هر دسته است. منظور از کاربران خریدار جدید، کاربرانی است که اولین خرید خود را از برنامه های هر دسته در این فصل 

انجام داده اند و منظور از کاربران خریدار قدیمی، کاربرانی است که در فصل های گذشته نیز از برنامه های آن دسته خرید داشته اند.
*

کاربران قدیمی

کاربران جدید

دسته های  بازی

دسته های  برنامه
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CPI در تبلیغات جستجوی بازار *
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دسته های بازی

دسته های برنامه
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پرتکرارترین عبارت در جست وجوی بازار

بازی
۱۰۰

برای دیدن لیست کامل تر این عبارات به بخش راهنماها ی مستندات توسعه دهندگان مراجعه کنید. *http://developers.cafebazaar.ir/fa/guidelines/cafebazaar-android-devices-information/
http://developers.cafebazaar.ir/fa/guidelines/cafebazaar-android-devices-information/
http://developers.cafebazaar.ir/fa/guidelines/cafebazaar-android-devices-information/


